Un site de Club, pour quoi faire ?
L’utilisation de l’informatique est largement entrée dans nos habitudes comme loisir ou à titre professionnel.  L’Internet est donc à la portée de la très grande majorité des rotariens.
Pour un Club, un site offre une plateforme de communication d’un rayonnement extrêmement vaste, bien au-delà du cercle des membres et permet des économies non négligeables de temps passé au téléphone, d’impression papier, d’affranchissement de courrier postal.
Pour créer un site, il faut parcourir l’Internet pour se faire une idée des possibilités offertes et des mises en page. Il faut choisir une adresse du type http://rotary-nom de club .org  Puis il faut établir une échelle des rubriques souhaitées et des données à afficher. Sans être parfait, le site du RC Mulhouse Europe, http://rotary-mulhouseeurope.org/, hébergé par Illicoweb, offre un point de départ à cette démarche. 
Le programme qui est la page la plus recherchée est en page d’accueil. Les autres rubriques s’affichent dans une colonne et des sous-rubriques y apparaissent au clic. Sur les pages peuvent être mises en place pratiquement toutes les sortes de fichier, du simple texte à l’album photo et aux vidéos. Pour éviter d’entretenir l’adage « où est le Rotary ? Il est à table », une rubrique réservée aux membres est souhaitable. On y fait apparaître l’album photo d’une réunion avec dîner ou d’une sortie conviviale, voire un bilan financier du Club. 
Un Club n’est pas seul, il a des voisins, un District et adhère au RI. Une page de liens est donc créée pour mettre à disposition les informations intéressantes ou les invitations des Clubs voisins ou des actions du RI.
En plus d’un bref historique du Club qui est utile pour les nouveaux membres, une rubrique « Archives » est la bienvenue pour conserver et laisser à portée de main la collection des Bulletins du Club, les actions marquantes et certains albums photos.

Il est indispensable qu’un visiteur puisse communiquer avec le Club d’où la nécessité d’une adresse mail ou d’un formulaire. C’est par ce moyen que plusieurs jeunes, devenus boursiers, ont fait acte de candidature et que certaines actions ont été engagées.

A ces avantages, il faut opposer les difficultés dont la plus importante est, sans conteste, la nécessité d’avoir l’un des membres qui accepte de passer un peu de temps pour effectuer très régulièrement la mise à jour du site. Point n’est besoin d’être informaticien professionnel. En quelques heures, la formation peut être assurée. 
Autre difficulté, c’est le ou les quelques membres qui refusent ou  n’ont pas accès aux medias modernes. Ils devront se contenter d’une édition papier du Bulletin de Club ou des appels téléphoniques avec les contraintes que cela entraîne pour celui qui doit répondre.
L’investissement financier  peut être réduit à l’achat annuel du nom de domaine, mais il est certain que si on veut un site facile d’accès avec des possibilités un peu larges, la dépense va croissante.

Le site du RC Mulhouse Europe essaie de démontrer les possibilités citées plus haut et reçoit environ 200 visiteurs uniques par mois provenant d’Europe, des Amériques ou d’Asie.
